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ANDRA KVARTALET | SAMMANDRAG

® Rorelseresultat fére avskrivningar uppgick ackumulerat till -1,03 MSEK (-1,33 MSEK).
Rérelseresultat fére avskrivningar uppgick till -1,02 MSEK (- 0,27 MSEK) under det andra
kvartalet.

* Resultat efter finansiella poster uppgick ackumulerat till -2,78 MSEK (-2,72 MSEK). Resultat
efter finansiella poster uppgick till -1,93 MSEK (- 1,05 MSEK) under det andra kvartalet.

 Resultat per aktie uppgick till -0,19 SEK (-0,23 SEK) under delaret. Resultat per aktie uppgick
till -0,13 SEK (-0,09 SEK) under det andra kvartalet.

* Nettoomsattningen uppgick till 3,05 MSEK under det andra kvartalet.

KORT OM GOLD TOWN GAMES AB

Gold Town Games &r ett spelutvecklingsbolag med sate i Skelleftea. Bolaget, som leds av VD
Par Hultgren, bestar av 21 personer med erfarenhet av free-to-play, som dr den dominerande
affarsmodellen i mobilspelsbranschen. Bolaget fokuserar pa sportmanagerspel for de tva
storsta mobila plattformarna iOS (Apple) och Android (Google). Bolaget lanserar under 2019
sitt andra spel, World Football Manager. Malsattningen ar att fortsatta utveckla det populéra
hockeymanagerspelet World Hockey Manager och anvédnda den egenutvecklade teknik- och
designplattformen till fler managerspel inom lag- och arenasporter.

GOLD TOWN GAMES AB  IR- & PRESSFRAGOR: ALLMANA FRAGOR:
Storgatan 53 Par Hultgren, VD info@goldtowngames.com

931 30 Skellefted ir@goldtowngames.com
GOLD TOWN J °

GAMES
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KOMMENTAR TILL KVARTALSRAPPORT

Gold Town Games samlade férsaljning uppgick under det andra kvartalet till 3,05 MSEK. World
Hockey Manager (WHM) stod fér storsta delen av omséttningen och World Football Manager
(WFM), som lanserades i Sverige i slutet av maj, omsatte férsta manaden ungeféar 50 000 SEK.

Under varen fokuserade vi vart arbete pa att analysera insamlad anvandardata fran féregéende
lanseringar i Sydafrika, Australien och Irland f6r att pa basta satt vidareutveckla WFM infér

den efterldngtade lanseringen pa hemmaplan. Den 31 maj gav vi &ntligen fotbolls- och
managerspelsfans i Sverige mojligheten att skapa sitt eget lag i World Football Manager.

Vi var val forberedda pa marknadens befintliga konkurrens och dérfor &r det gladjande att drygt
fyra procent av de som laddat ner spelet fortsatter att spela efter 60 dagar samt att kostnaden
per nedladdning &n sé lange varit férdelaktig.

Vi efterstravar att mata oss med de mest framgangsrika spelen och for att kunna ta upp kampen
om anvandarna och deras uppmarksamhet kravs det att vi gor en gedigen produkt och
fokuserar vara resurser ratt.

Vi har under sommaren identifierat ett antal omraden for att stdrka WFM och vi arbetar nu med att
finslipa befintliga och utveckla nya funktioner. En av dessa ar den, fran WHM, uppskattade funk-
tionen Social Leauge, som genom att koppla ihop anvédndare utgor en essentiell del i vara spel.

World Football Manager har mottagits mycket val av anvédndarna och fatt hdga betyg pa bade
Appstore 4,4/5 (i0OS) och Google Play 4,3/5 (Android). Idag &r det néstan 2 000 dagliga anvandare,
vilket ger oss en bra anvéndarbas for att mé&ta bade kortsiktig och langsiktig retention samt
anvandarbeteende i applikationen. Under hosten kommer anvédndarantalet att stiga nér vi okar
marknadsféringen pa befintliga och nya marknader.

World Hockey Manager har nyligen passerat milstolpen en miljon nedladdningar och vi ser
optimistiskt pa framtiden och méjligheten att engagera nya anvéndare, men ocksa tidigare
aktiva. N&r vi summerar den forsta halvan av 2019 kan vi glatt konstatera att vara marknadsférings-
kampanjer varit [dnsamma, vilket dppnar upp for stérre insatser fér att 6ka antalet anvandare
och omséttningen i WHM.

Med bade fotboll- och hockeysdsongen i antdgande ser vi framemot en spédnnande host for
Gold Town Games och bolagets tva produkter.

Par Hultgren, VD Gold Town Games AB
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KORT VERKSAMHETSBESKRIVNING

Vision
Gold Town Games ska bli varldsledande inom mobila sportmanagerspel genom att utmana
och utveckla genren fér managerspel.

Affarsmodell

Gold Town Games affarsidé ar att utveckla och férlagga egenfinansierade managerspel dar
rattigheterna till speltitlarna bibehalls. | korthet innebér det att bolaget erhaller alla intdkter fran
sina speltitlar minus de forséljningsavgifter som hanger samman med spelférsaljning pa olika
appstores. Om det beddms som ekonomiskt fordelaktigt kan det dock i framtiden ocksa bli
aktuellt att dela intdkter och kostnader mellan bolaget och externa forldggare, sportklubbar
eller idrottsstjarnor.

Gold Town Games affarsmodell, i korthet, for free to play sportmanagerspel till tablets och
smartphones. Gold Town Games féljer ett stort antal matpunkter i sina spel, men pa en éver-
gripande niva ar det egentligen bara tvd matpunkter som &r viktiga for afféren. Det &r LTV
som star for "livstidsvérde” och CPl som representerar "kostnad per installation”.

Livstidsvardet ar ett snittvérde per anvdndare som raknas fram med hjélp av matematiska mod-
eller baserade pa historisk data kring hur anvdndare spenderar pengar i spelet. Dokumentet
kommer inte att ga in i detalj pa hur detta berdknas, men det ar siffror som kan andra sig éver
tid och som framst hédnger ihop med spelupplevelsen. Om det finns problem med buggar
eller spelupplevelsen kommer det att paverka LTV negativt, eftersom fler anvdndare kommer
att sluta spela snabbare vilket paverkar snittvardet. Om spelet déremot far nya funktioner

som gor att det blir roligare att spela eller fixar som |éser kdnda problem stiger LTV.

Det ar alltsa tydligt kopplat till produktteamet som jobbar med spelet, vilket innebar att
investeringar i produktteamet férhoppningsvis ska generera ett 6kat LTV.

Kostnad per installation &r en snittkostnad for alla pengar som spenderas for att fa anvandare
att installera spelet. Det sker framst genom annonsering i digitala kanaler som exempelvis
Facebook, Google, Twitter med mera. Den héar kostnaden kan variera kraftigt och beror till
stor del pa hur val annonserna presterar hos malgruppen.

Det ar exempelvis troligt att samma annons pa tva olika geografiska marknader kommer att
prestera annorlunda pa grund av kulturella skillnader. Darfér jobbar det kreativa teamet med
att konstant testa nya idéer fér annonser, gora kampanjer, snabbt méta utfall och fortsatta
framgangsrika kampanjer, samtidigt som man stoppar kampanjer som inte presterar efter
ett par dagar. Investeringar i det kreativa teamet gors f6r att halla CPI sa lagt som méjligt.

En annan faktor som péaverkar CPI ar andelen organiska installationer, anvédndare som
installerat spelet utan att komma in via Bolagets annonser. Om Bolaget kan dka antalet
organiska nedladdningar ger det ett valdigt positivt genomslag pa CPI. Detta kan géras

dels genom att spelet ar sa bra att anvandare vill tipsa vanner och bekanta, generell spridning
i sociala medier men ocksa genom funktioner i spelet som exempelvis social league som
uppmanar till delning for att 6ka spelupplevelsen.
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Utifran ett berdknat LTV och en bekréftad CPI kan bolaget géra en simulation pd kommande
omséttning och resultat. Det svara i kalkylen ar att kostnaderna fér CPl infaller direkt, men intdkter
fran LTV &r utspridda 6ver minst en tolvmanaders period. Har finns en algoritm som sténdigt
forbéttras for att ge en sa korrekt bild som majligt hur intékterna férdelas per manad. | dags-
ldget spenderar anvdndarna i genomsnitt néra pa 40 procent av sin totala investering under
den férsta manaden.

Detta innebér att nar takten pa marknadsféring skruvas upp paverkar det omedelbart bolagets
likviditet, men intakter kommer utspritt dver kommande tolv eller fler manader. Det ar darfér
bolaget behéver en stark kassa (likviditet) for att tjdna mer pengar (resultat) pa langre sikt.

Réknexempel:
LTV - distributionskostnaden fér AppStore och Google Play (30 procent) - Moms (10 procent) - CPI.

Dér LTV och distributionskostnad sker utspritt dver anvédndarens livstid,
men CPI sker i samband med rekrytering av anvandaren.

Ett réakneexempel baserat pa denna modell: LTV =4 USD CPI =1 USD
Bolaget far in 100 000 installationer under en méanad varav 20 procent av dessa kommer fran organisk trafik.

Bolaget spenderar 80 000 USD (Installs*CPI - organisk trafik) pa annonsering
for att fa intdkter pa 400 000 USD (LTV*installs). Kostnaden for distribution
pa AppStore och Google Play &r 30 procent, 120 000 USD.
Intékterna innehaller i vissa fall moms (beroende pa marknad),

i genomsnitt motsvarar den 10 procent.

400 000 (LTV) - 120 000 (distribution) - 80 000 (annonsering) - 40 000 (moms) = 160 000 USD

I rakneexemplet genererar saledes 100 000 installationer
resultatmassigt ett dverskott pa 160 000 USD.

Likviditetsmassigt innebar exemplet att bolaget maste lagga ut 80 000 USD den férsta manaden
for att skapa intakter dver minst en tolvmanadersperiod. Dessutom kommer intakter fran AppStore
och Google Play forst att betalas ut efter 60 dagar.

Detta innebér att bolaget i exemplet hdmtar tillbaka likviditeten fér en installation efter cirka fem
manader, men allt efter det bidrar positivt till kassafléde och i slutdndan resultat.

Det gar i exemplet att se att LTV och CPI paverkar resultatet kraftigt. Om skillnaden mellan LTV
och CPI blir fér liten kravs stora volymer for att generera vinst, men om bolaget lyckas pressa ner
CPl och 6ka LTV ger det en positiv férandring av resultatet dven pa en relativt liten omséattning.

LTV paverkas av produktteamets arbete med spelupplevelsen och CPI paverkas direkt av det
kreativa teamets férmaga att skapa annonser som lockar manniskor att installera spelet. En
stabilitet inom organisationen och férmagan att behalla duktig personal, samt skapa en psyko-
logisk trygghet som gor att ménniskor véxer och utvecklas kommer att fortsatt vara nyckeln for
att generera vinster och dka boérsvardet dver tid.
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Produktstrategi

Gold Town Games inriktar sig pa att utveckla sportmanagerspel till de tva storsta mobila platt-
formarna iOS och Android med free-to-play som affarsmodell. Det ar idag den ledande modellen
inom mobilsspelsbranschen dér anvandaren for riktiga pengar kdper premiumvaluta i spelet fér
att paskynda utvecklingen i spelen. | spelen skapar anvandaren ett eget lag, utvecklar det och
tavlar mot andra managers lag vérlden &ver. Spelen ar sociala, tavlingsinriktade och belénande.

Plattform

World Hockey Manager ar det forsta av Gold Town Games spel som bygger pa den egen-
utvecklade teknik- och designplattformen W3XM. Plattformen &r det mest centrala i Bolagets
produkt och nyckeln till att kostnadseffektivt skala antalet spel och anvéndare.

W3XM-plattformen &r byggd fran ett “mobile first” perspektiv, alla designval &r gjorda for att
optimera anvdndarnas upplevelse i en stdende telefon. Detta sarskiljer Gold Town Games och
bolagets spel frdn huvudparten av dess konkurrenter som valt och &r relativt lasta vid att arbeta
med en liggande telefon. Mals&ttningen &r att plattformen kommer att implementeras i alla Gold
Town Games spel. Varje spel kommer ddremot att fa sin egen grafiska utformning samt

en matchmotor anpassad till den aktuella sporten och dess regelverk.

W3XM utvecklas och optimeras kontinuerligt av bolagets utvecklingsteam. Pa kort sikt &mnar
plattformen att skapa de bésta maojliga férutsattningarna fér World Hockey Manager men pa
langre sikt &r W3XM farkosten som ska géra Gold Town Games till en vérldsledande aktér inom
sportmanagerspel till mobila plattformar.

World Hockey Manager

WHM vander sig framst till fans av managerspel och alla de som &lskar hockey. Det finns ett genuint
hockeyintresse som under flera generationer har genomsyrat bygden dér Gold Town Games verkar
och det ar grundligt rotat hos alla i teamet.

WHM é&r idag det basta valet for de som vill spela hockeymanagerspel. Gold Town Games ska bejaka
och férstérka den positionen inom hockey och sedemera inom andra sporter. Dar bedéms det f6lj-
aktligen att utrymme finns for att vaxa och ta ytterligare marknadsandelar.

World Football Manager

De marknadsundersdkningar som gjorts bade internt och externt visar att varldens stérsta sport,
fotboll, &r den mest IdGnsamma marknaden f6r sportmanagerspel f6r mobila enheter. Trots hard
konkurrens fran idag redan existerade spel, sa som Football Manager, Top Eleven och PES
Manager, producerade av véletablerade bolag, ar det var 6vertygelse att Gold Town Games

har goda mojligheter att pa var plattform W3XM skapa en konkurrenskraftig produkt.
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KORT OM MARKNADEN FOR MOBILSPEL

Spelbranschen generellt och i synnerhet omséttningen i mobilspelen fortsatter att vaxa. Branschen
som helhet berdknas 2018 omsatta 137 miljarder dollar och f6r férsta gangen star mobilspelen fér
over 51 procent av omséttningen. En tendens bland mobilspelen ar, att de trots vissas utlatanden,
tenderar att de bli alltmer avancerade.

Trender inom mobilspelandet ar att anvédndarna, communityn, ges en allt storre roll i utvecklingen
av spelets innehall. Detta for att behalla anvdndarnas intresse i en bransch som allt intensivare
tévlar om spelarnas tid.

Asien ar den varldsdel som omsétter mest och star fér drygt 52 procent av marknaden. Ishockey
ar inte sarskilt stort dar dn sa World Hockey Manager berdrs inte ndmnvért av den marknaden, for

World Football Manager kommer den att bli avsevart viktigare.

Kalla: newzoo.com
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VASENTLIGA HANDELSER, DELARET OCH KVARTAL TVA

Féreslar sakutdelning av dotterbolaget Time Stop Interactive AB till aktiedgarna
Styrelsen foreslar att arsstamman, som halls 19-06-10, beslutar om sakutdelning i form av
samtliga aktier i det heldgda dotterbolaget Time Stop Interactive AB, varvid aktiedgarna i Gold
Town Games for varje innehavd aktie i Bolaget erhéller en aktie i Time Stop Interactive AB.

Gold Town Games lanserar World Football Manager i Sverige
Den 31 maj lanserar Gold Town Games spelet World Football Manager i Sverige pa bade
Appstore (iOS) och Google Play (Android).

Gold Town Games haller arsstamma

Méndagen den 10 juni 2019 sin arsstdmma for verksamhetsaret 2018 i Skelleftea. Férutom
faststallande av arsbokslut, resultatdisposition och ansvarsfrihet togs beslut om styrelse fér det
kommande aret med mera.
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ALLMANT

Personal

Antalet tillsvidareanstallda uppgick per den 30 juni 2019 till 21 personer. Medelantalet
heltidsanstéllda for perioden uppgick till 21 personer. Medelaldern ar cirka 32 ar och
konsfordelningen &r 18 man och 3 kvinnor.

Aktien

Gold Town Games aktie togs upp till handel pa NGM Nordic MTF den 13 juli 2016. Per
handelsdag den 30 juni 2019 var sista avslutet pa kurs 3,84 SEK per aktie vilket motsvarar ett
borsvarde om 55,80 MSEK baserat pa 14 531 590 utestdende aktier.

Finansiering och finansiell stillning

Finansiering och finansiell stéllning: Det egna kapitalet uppgick till 15,58 MSEK per den 30 juni
2019. Eget kapital per aktie vid full utspddning uppgick till 1,07 SEK (1,05 SEK). Soliditeten

var pa rapportdagen 68,0 procent (77,4 procent). Kassaflédet fran den I6pande verksamheten
uppgick till -1,28 MSEK (-0,36 MSEK) under delarsperioden. Periodens kassafléde uppgick till
-5,23 MSEK (-3,70 MSEK).

Intdkter
Bolagets samlade rorelseintéakter inklusive aktiverat arbete under deldrsperioden &r 10,32 MSEK.

Kostnader

Bolaget befinner sig i en expansiv och kapitalintensiv fas, bade géllande marknadsféring, for att
dka anvéndarbasen och resursmassigt da utvecklingen av World Hockey Manager och World
Football Manager sker simultant. Under pagaende fas ékar bolagets manatliga kostnadsmassa.

Risker och osékerhetsfaktorer

Det kan inte uteslutas att World Football Manager tar langre tid an berédknat att lansera fullskaligt
pa flera markander. Bolagets investeringar i marknadsféring och personal kan komma att f6rdréja
tidpunkten fér nér intdkterna ar stérre 8n utgifterna.

Kostnaden fér marknadsféring &r en rérlig kostnad. Den kan variera fran dag till dag vilket kan
medféra hogre kostnader for att anvandarbasen ska véxa an kalkylerat.
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VASENTLIGA HANDELSER EFTER PERIODENS UTGANG

1 000 000 nedladdningar
Gold Town Games firar en ny milstolpe da féretagets debutspel, World Hockey Manager(WHM),
passerat 1 miljon nedladdningar.

World Football Manager lanseras pa nya marknader
Fotbollsmanagerspelet World Football Manager lanseras den 15 augusti i Norge och Spanien, pa
respektive sprak och pa bade iOS(Appstore) och Android(Google Play).
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Ar 2019 2018 2019 2018 2018
APR-JUNI APR-JUNI JAN-JUNI JAN-JUNI JAN-DEC
Nettoomséttning 3048742 6508 105 6404708 11057487 19266035
EBITDA -1 016 455 -269 171 -1031547  -1329403 -2518 593
EBIT -1901437 -1046878 2716733 -2707 049 -5 258 233
Periodens resultat -1932705 -1054868 2778209 -2722634 -5 322 603
Rérelsemarginal % 0 0 0 0 0
Vinstmarginal % 0 0 0 0 0
Soliditet vid periodens utgang % 68,0 77,4 68,0 77,4 72,8
Rantabilitet pa eget kapital % -12,4 -8,5 -17,8 -21,8 -29,0
EGET KAPITAL PER AKTIE
fére utspadning kr 11 11 11 11 1,3
efter utspédning kr 11 11 11 11 1,3
Aktiens slutkurs fér perioden 1,85 3,84 1,85 3,84 2,95
P/E-tal neg neg neg neg neg
RESULTAT PER AKTIE
fére utspadning kr -0,13 -0,09 -0,19 -0,23 -0,37
efter utspadning kr -0,13 -0,09 -0,19 -0,23 -0,37
ANTAL AKTIER VID PERIODENS SLUT
fére utspadning 14531590 11831881 14531590 11831881 14531590
efter utspéadning 14531590 11831881 14531590 11831881 14531590
Utestdende optioner* 0 0 0 0 0
GENOMSNITTLIGT ANTAL AKTIER
fore utspadning 14 531 590 11815214 14531590 11773548 12935926
efter utspadning 14531590 11815214 14531590 11773548 12935926
ANTAL ANSTALLDA
i genomsnitt 21 17,5 21,5 17 20
vid periodens slut 21 19 21 19 23

* Avser det antal aktier utestdende optionsratter kan pakalla |6sen pa.
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Ar 2019 2018 2019 2018 2018
APR-JUNI APR-JUNI JAN-JUNI JAN-JUNI JAN-DEC
Nettoomséttning 3048742 6508105 6404708 11057487 19266035
Aktiverat arbete for egen rakning 1628295 1509 026 3894532 2930912 7148077
Ovriga rorelseintakter 7 690 -9 467 24755 267 078 310549
OMSATTNING 4684727 8007664 10323995 14255477 26724661
Rorelsekostnader sélj och marknad -1354899 -1780741 -2590127 -2110398 -4016258
Kostnader for intékter -985440 2672723 -2048723 -4522122  -6637779
Réavaror och férnédenheter 0 -94 597 0 -117 182
Ovriga externa kostnader -407 364 -975 047 -966 496  -4092703 -8214313
Personalkostnader -2951200 -2600577 -5739366 -4742475  -9959904
Av skrivning im. anl. tillgangar -874 993 -759219  -1665239 -1354311  -2699807
Av skrivning mat. anl. tillgangar -9 989 -18 488 -19 947 -23 335 -39 833
Nedskrivning finansiella tillgangar 0 0 0 0 -415 000
Ovriga rérelsekostander -2279 0 -2279 0 0
RORELSERESULTAT -1901437 -1046878 -2716733 -2707 049 -5258 233
Ranteintakter 0 0 0 0 0
Rantekostnader -31 268 -7 990 -61 476 -15585 -64 370
RESULTAT EFTER FINANSIELLA POSTER -1932705 -1054868 -2778209 -2722634 -5322603
RESULTAT FORE SKATT 1932705 -1054868 -2778209 -2722634 -5322603
Skatt 0 0 0 0 0
PERIODENS RESULTAT 1932705 -1054868 -2778209 -2722634 -5322603
Resultat per aktie fore utspadning, kr 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
Resultat per aktie efter utspadning, kr 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00
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AR 2019 2018 2018
JAN-JUNI JAN-JUNI JAN-DEC
TILLGANGAR
ANLAGGNINGSTILLGANGAR
Tecknat ej inbetalt aktiekapital 0 0 0
IMMATERIELLA ANLAGGNINGSTILLGANGAR
Balanserade utgifter for utvecklingsarbeten 17 930 403 14318 706 14 035 871
Ack avskr. Balanserade utgifter -4 672 432 -1 896 327 -3123 624
Balanserade utgifter Football manager 4500 000 4500 000
Licenser 1172 345 1172 345 1172 345
Ack avskr. Licenser -527 554 -292 924 -411123
MATERIELLA ANLAGGNINGSTILLGANGAR
Inventarier, verktyg och installationer 199179 235314 199180
Ack avskr. Inventarier -98 618 -62 173 -78 671
FINANSIELLA ANLAGGNINGSTILLGANGAR
Aktier i onoterade sv koncernféretag 880 000 830 000 830 000
Nedskrivning av aktier i koncernféretag -415 000 -415 000
SUMMA ANLAGGNINGSTILLGANGAR 18 968 323 14 304 941 16 708 978
OMSATTNINGSTILLGANGAR
KORTFRISTIGA FORDRINGAR
Kundfodringar 49813 9007 -2 381
Ovriga fordringar 349 162 145781 177 589
Foérutbetalda kostnader 1512800 1323007 1064 945
KASSA OCH BANK 2036578 330572 7 264523
SUMMA OMSATTNINGSTILLGANGAR 3948 353 1808 367 8504 676
SUMMA TILLGANGAR 22916 676 16113 308 25213 654
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AR 2018 2017 2017
JAN-JUNI JAN-JUNI JAN-DEC

EGET KAPITAL OCH SKULDER

EGET KAPITAL

Bundet eget kapital

Aktiekapital 1383353 1126 351 1383353

Ej reg aktiekapital

Fond for utvecklingskostnader 17 288 765 11749 473 14672785

Fritt eget kapital

Overkursfond 37 188 580 28 941 500 37 188 580

Emissionsutgifter -4177 280 -4166758 -4177 280

Balanserat resultat -33 322674 -22460778 -25 384 090

Periodens resultat -2778 209 -2722 634 -5322 603

SUMMA EGET KAPITAL 15582 535 12467 154 18 360 745

LANGFRISTIGA SKULDER

Rantebarande skulder till kreditinstitut 4000 000 1000 000 4000 000

SUMMA LANGFRISTIGA SKULDER 4 000 000 1 000 000 4000 000

KORTFRISTIGA SKULDER

Rantebarande kortfristiga skulder 0 0 0

Leverantérsskulder 582 286 589 952 117 516

Ovriga skulder 503 269 560 440 649 042

Upplupna kostnader och férutbetalda intakter 2248586 1495762 2 086 351

SUMMA KORTFRISTIGA SKULDER 3334 141 2646 154 2 852 909

SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 22916 676 16113 308 25213 654
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AR 2019 2018 2019 2018 2018
APR-JUNI APR-JUNI JAN-JUNI JAN-JUNI JAN-DEC

DEN LOPANDE VERKSAMHETEN

Rérelseresultat efter avskrivningar -1901437 -1046878 -2716733 -2707049 -5258233

Justering fér poster som inte ingar i kassaflodet 884 982 777707 1685186 1377646 3154640

Ovriga rérelsekostnader

Erhallen ranta

Erlagd ranta -31268 -7 990 -61 476 -15 585 -64 370

KASSAFLODE FRAN DEN LOPANDE

VEISKSAMHETEN FORE FORANDRINGAR -1047 723 -277 161 -1 093023 -1344988 -2167 963

| RORELSEKAPITALET

KASSAFLODE FRAN FORANDRINGAR | RORELSEKAPITAL

Okning/minskning av kortfristiga fordringar 479 401 372396  -671620 279186 516826

Okning/minskning av kortfristiga skulder -160 599 984 937 481231 707606 914361

KASSAFLODE FRAN DEN LOPANDE

VERKSAMHETEN -728921 1080172 -1283412 -358196 -736776

INVESTERINGSVERKSAMHETEN

Investeringar immateriella anldggningstillgdngar -1 628 295 -1509 026 -3894532 -2930912  -7148077

Investeringar materiella anldggningstillgangar -138 353 0 -138353 -102218

Investeringar finansiella anldggningstillgangar -50 000 -50 000 -830000 -830000

KASSAFLODE FRAN

INVESTERINGSVERKSAMHETEN -1 678 295 -1 647 379 -3 944 532 -3 899 265 -8 080 295

FINANSIERINGSVERKSAMHETEN

Aktiekapital 9520 266522

Nyemission 820480 9067561

Emissionsutgifter -270 058 -270058 -280580

Lan 3000000

KASSAFLODE FRAN

FINANSIERINGSVERKSAMHETEN 0 -270058 0 559942 12053503

PERIODENS KASSAFLODE -2407 216 -837 265 -5227 944 -3 697 519 3236432

Likvida medel vid periodens bérjan 4443794 1167837 7264522 4028091 4028091

Likvida medel vid periodens slut 2036578 330572 2036578 330572 7264523

SUMMA DISPONIBLA LIKVIDA MEDEL 2036578 330572 2036578 330572 7264523
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AKTIE- EJ REG OVRIGT \ /o MLAD SUMMA
KAPITAL AKTIE- TILLSKJUTET FORLUST EGET
KAPITAL KAPITAL KAPITAL
Ingaende balans per 1 jan 2018 1116 831 34214364 -20701351 14629844
Nyemission 266522 9067 562 9334084
Fondemission 0
Fond for utv utg. 4 682739 -4 682739 0
Balanserat resultat 0
Emissionsutgift -280 580 -280 580
Summa resultat for perioden -5322 603 -5322 603
Utgaende balans 31 dec 2018 1383353 0 47684085 -30706693 18360745
Nyemission 0
Fondemission 0
Fond for utv utg. 2615980 2615980
Balanserat resultat -2 615980 -2615980
Emissionsutgift 0
Summa fér perioden 2722 634 2722 634
Eget kapital 2019-06-30 1383353 0 47684085 -33484902 15582536
FORANDRINGAR | ANTAL UTESTAENDE AKTIER ANTAL
Antal aktier 20150116 1000 000
Nyemission 20151106 200 000
Nyemission 20160317 125000
Nyemission 20160317 425769
Uppdelning 20160512 3501538
Fondemission 20160512
Teckn option 20161513 240 000
Teckn option 20160621 60 000
Nyemission 20160711 1830769
Nyemission 20160816 90 000
Nyemission 20160817 80 141
Nyemission 20160818 50625
Nyemission 20171031 3801 921
Nyemision 20171121 326118
Nyemission 20180321 100 000
Nyemission 20180730 2366376
Nyemission 20180730 333333
ANTAL VID PERIODEN UTGANG 14 531 590
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PRINCIPER FOR BOKSLUTSKOMMUNIKENS
UPPRATTANDE

Denna delarsrapport har uppréttats i enlighet med arsredovisningslagen och Bokférings-
namndens allmanna rad BFNAR 2012:1 Arsredovisning och koncernredovisning beréknings-
metoder har anvénts i delarsrapporten som i den senaste arsredovisningen. (K3). | det fall det
saknas ett allmant rdd har i férekommande fall vdgledning hdmtats frdn Redovisningsradets
rekommendationer. Samma redovisningsprinciper och berdkningsmetoder har anvants i delars-
rapporten som i den senaste arsredovisningen.

Inkomstskatter
Gold Town Games redovisar mot bakgrund av bolagets stallning inte vardet av underskotts-

avdrag som en tillgdng i balansrdkningen. Det ackumulerade skattemassiga underskottet uppgar
per den den 30 juni 2019 till 17,84 MSEK.

NASTA REDOVISNINGSTILLFALLE

Delarsrapport for perioden 1 januari - 30 september 2019, samt tredje kvartalet, kommer att
publiceras tisdagen den 28 november 2019.

Skellefted den 29 augusti 2019.

Styrelsen for Gold Town Games AB

Denna delarsrapport har inte varit féremal f6r granskning av Bolagets revisor.



